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Mezinarodni
védecka konference

Priazkum trhu a odbytové strategie firem
ve stiredni Evropé od druhé poloviny 19. stoleti
do pocatku 21. stoleti

21. — 22. listopadu 2024
Narodni technické muzeum,
Kostelni 42, Praha 7

Poradatelé:
Nérodni technické muzeum
Ustav hospodaiskych a socidlnich déjin Filozofické fakulty Univerzity Karlovy

FILOZOFICKA FAKULTA

NARODNI , Univerzita Karlova
TECHNICKE v 5
MUZEUM

 8:30-9:00

Prichod a registrace

9:00-9:15

Privitani zastupci poradajicich instituci, vstupni slovo
organizatoru

(Milo$ Hotej$ — Eduard Kubii — Barbora Stolleova)

9:15-9:30
EDUARD KUBU - BARBORA STOLLEOVA:
Uvodni referat

BLOK: REKLAMA - JEJI VYRAZOVE
PROSTREDKY A PROSTORY

9:30-12:10 . L
I. SPECIFICKE REKLAMNI NASTROJE
A PROSTORY

DUSAN PAVLU:
Reklamni poradny-reklamni agentury: novy
nastroj efektivni reklamy 1. poloviny 20. stoleti
v Ceskoslovensku

ONDRE] STEPANEK:
Liberecké vystavni trhy pohledem reklamniho
pusobeni (1956-1988)

ANDREA VEVERKOVA:
Moédni priehlidka — nastroj propagace
krejcovskych salonti v ¢eskych zemich v prvni
poloviné 20. stoleti

10:15-10:35

kava

VACLAV VALASEK:
Fotodokumentace vykladnich skfini
v mezivaleéném Ceskoslovensku. Analyza

casopisu Typ (1927-1937)

JAKUB KUNERT:
Finan¢ni listy. Odborny narodohospodarsky
tydenik nebo nastroj marketingové komunikace
Zivnostenské banky pro Cechy a Moravu
v Praze?

KLARA FABIANKOVA - JAN STEMBERK - IVAN

JAKUBEC:
Zeleznice jako prostor pro reklamu
(1918-1938)

BARBORA STOLLEOVA:
Hrava reklama. Spotrebitelské soutéze na
strankach periodického tisku jako nastroj
propagace/zvyseni odbytu ¢eskoslovenskych
firem mezi svétovymi valkami

Diskuse

12:10-13:30

prestavka na obéd

13:30-15:15
Il. REKLAMA JAKO KALKUL
S IDENTITOU ZAKAZNIKA

PETR JERABEK:
Hra s identitou zakaznika. Reklama na
rychloobratkové zbozi v mezivalecném
Ceskoslovensku

EDUARD KUBU - JIRf SOUSA:
Propagace valeénych pijéek Zivnostenskou
bankou za Velké valky

LUDOVIT HALLON - MIROSLAV SABOL:
Reklama v sluzbach propagandy Slovenského
Statu 1939-1945

HELENA KUNCOVA:
Zena ako subjekt a cielovy objekt reklamy na
kozmetiku a m6dny tovar v medzivojnovom
Ceskoslovensku

LIBOR ZAJIC:
Regionalni motivy v pivni reklamé od
2. poloviny 20. stoleti do soucasnosti

Diskuse



15:15-15:35

kava

15:35-17:20  _ P
Il. UMENI A UMELCI VE SLUZBACH
REKLAMY

LUCIE VLCKOVA:
Druzstevni prace & Krasna jizba — Reklama ve
sluzbach knizni kultury, designu a Zivotniho
stylu

MILOS HORE]JS:
Miroslav Sutnar (1902-1987) a reklama pro
firmu Jawa v letech 1933-1943

LUKAS KOPECKY:
Jaroslav Fabinger (1899-1942) — §éf propagace
strakonické Zbrojovky

PAVEL MUCHKA:
Reklamni strategie ceskych nakladatelskych
firem v druhé poloviné 19. stoleti

TOMAS JELINEK:
Studio IRE-Film a pocatky filmové reklamy
v dobé prvni republiky

Diskuse

18:00 - 20:00

spolecensky vecer v prostorach NTM

PATEK 22. 11. 2024

9:00-9:15

ROMAN HOLEC:
K zaciatkom, metédam a zdrojom reklamy
slovenskych podnikov pred rokom 1918

BLOK: REKLAMA - KOMPONENTA
FIREMNI STRATEGIE

9:15-10:45 _

I. FIRMA BATA - VZOR .
PROFESIONALIZACE FIREMNI
REKLAMY V MEZIVALECNEM
CESKOSLOVENSKU

ZDENEK POKLUDA:
Formy batovské reklamy ve verejném prostoru
(1910-1940)

JAN HERMAN - MILAN BALABAN:
Prikopnici reklamy: Pribéh Batova reklamniho
a propagacniho oddéleni v mezivalecném
obdobi

SVATOPLUK HERC - MARTIN JEMELKA

VOJTECH KESSLER - ONDRE] SEVECEK:
»Boty délaj ¢clovéka.” Reklama v obuvnické
branzi za prvni svétové valky

LUKAS PELUNEK:
Vizualni reklama Batovych zavodu v kontextu
ceského vytvarného uméni prvni poloviny
20. stoleti

Diskuse

10:45-11:05

kava

11:05-12:45
Il. REKLAMNi STRATEGIE OPTIKOU
OBORU/PRODUKTU

MARCELA EFMERTOVA:
Reklama elektrotechnickych firem v médiich
mezi valkami

MARTIN HRTUS:
Reklama na elektrospotrebice v ¢eskoslovenskej
tlaci v g3o. rokoch 20. storocia

PROKOP JANDEK:
Propagace a reklama v Siroce kartelizovaném
odvétvi pramyslovych hnojiv

LENKA VRCHOTOVA:
»INejdokonalejsi hospodarnosti docilite pomoci
neomylnych strojovych spolupracovniku!“

Reklama na kancelaiskou techniku v letech

1918-1938 ' Tt o e ICE
SARKA JANOTOVA: O

Kouf#it Lipy znamena koufit lip. Prezentace

produktii a vyroby statniho podniku =~

Ceskoslovensky tabakovy priimysl, narodni .

podnik e
Diskuse

12:45-14:00

prestavka na obéd

14:00-16:00 _
I1l. REKLAMNi STRATEGIE OPTIKOU
FIRMY

TOMAS OKURKA:
Firma Schicht na cesté k moderni reklamé
HANA KRALOVA:
Marketingové strategie firmy Waldes a spol.
JAN SLAVICEK:
Druzstevni podnikani a reklama v letech prvni
republiky
RASTISLAV MOLDA:
Marketing a reklama ruZomberskych
podnikov na prelome 19. a 20. storoc¢ia. Priklad
Bryndziarne Petra Makovického
JOZEF PAVLOV:
Marketing predaja bryndze a syrov v 1. polovici
20. storocia na priklade rodinnych podnikov
Vagacovcov, Molecovcov a Wittmannovcov
DANIEL KYSELKA:
Elektrotechnicka tovarna, a. s. a reklama
v letech 1920-1951
Diskuse

16:00-16:20

kava

16:20-16:45

zavérecna diskuse, slovo poradatela



